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Landwirtschaft hat Zukunft!

Es gibt keinen Wirtschaftssektor, der alter als die Landwirtschaft
ist. Landwirtschaft stand ganz am Beginn unserer Zivilisation und
auch heute gibt es keinen Wirtschaftsbereich, der wichtiger fur
unser aller Leben ist. Wir sind, was wir essen und die Arbeit unse-
rer Agrarproduzentinnen und Agrarproduzenten schafft dafur die
entscheidende Grundlage.

Auch der Agrarsektor unterliegt dem freien Kréaftespiel der Globa-
lisierung und setzt somit die Menschen, welche von und mit der
Landwirtschaft leben, enormem Druck aus. Gleichzeitig ist durch
die Industrialisierung die Qualitdt mancher Produkte leider ebenso
in den Hintergrund geraten wie das Verstandnis fur eine klimaan-
gepasste, regionale, saisonale und damit ressourcenschonende
Produktion. Genau diese Parameter entscheiden aber Uber die
Qualitat von unserem Obst, GemUse und allen anderen landwirt-
schaftlichen Erzeugnissen. Reif geerntet, frisch geliefert und rasch
verzehrt, entfalten Lebensmittel ihre wahre Kraft. Qualitat aus lhrer
Region!

Wir Menschen haben uns daran gewohnt, dass alle Formen von
Nahrungs- und Genussmitteln standig im Regal und in der Tief-
kuhltruhe zur Verfugung stehen. Wenn wir unser Konsumverhalten
nicht andern, sind wir auf dem besten Weg unsere wertvollen
Lebensgrundlagen und somit unsere lebensnotwendige Landwirt-
schaft zu zerstéren. Wir mussen lernen umzudenken und wieder
Verstandnis dafur zu entwickeln, dass unsere Gesundheit und die
unserer Kinder nicht von der Menge verschiedener Nahrungsmit-
tel, sondern von der Qualitat abhangt. Durch unser geandertes
Konsumverhalten geben wir unseren Bauerinnen und Bauern die
Chance zuruck, nachhaltig zu produzieren und von der Landwirt-
schaft tatsachlich leben zu kénnen. Die Aufgabe der Politik ist, Sie
— egal ob Produzentin oder Konsumentln — zu unterstitzen, neue
Trends und Entwicklungen in der Produktion als auch Erméahrung
gemeinsam zu gehen. Die von mir in Auftrag gegebene Studie
»Zukunft.Landwirtschaft” zeigt dazu nicht nur die Starken und
Schwéachen der burgenlandischen Landwirtschaft auf, sondern

ist vielmehr als Entwicklungsgrundlage fur die Zukunft zu sehen.
Die burgenlandische Landwirtschaft muss in Zukunft wieder auf
wirtschaftlich soliden Beinen stehen. Unter Partizipation burgen-
landischer Landwirtinnen und Landwirte wurden gemeinsam mit
der Universitat fur Bodenkultur und dem Forschungsinstitut far
biologischen Landbau Strategien zu einer Umorientierung der
burgenlandischen Landwirtschaft entwickelt. Der Fokus in den
kommenden Jahren muss verstarkt auf einer ressourcenschonen-
den Produktion mit einem perfekt ausgerichteten Marketing und
Vertriebssystem liegen. Damit auch junge Menschen wieder die
Chance ergreifen, sich im Bereich der Landwirtschaft zu betatigen.
Einen ersten Schritt in diese Richtung haben wir seitens des Lan-
des bereits mit der ,Genussbdrse Burgenland® als auch mit der
,Dachmarke Burgenland“ gesetzt.

Liebe Leserinnen und Leser, Landwirtschaft hat Zukunft!
Gestalten wir sie gemeinsam!

lhre Verena Dunst

Agrarlandesratin

Verena Dunst
Agrarlandesratin
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1. Die Agrar- und
Produktionsstruktur
im Burgenland

Die Landwirtschaft ist im Burgenland von zentraler Be-
deutung fur die Versorgung der burgenlandischen Be-
volkerung und hat aufgrund des gunstigen Klimas, der
fruchtbaren Boden und einer starken Bauerinnen- und
Bauernschaft eine groBe Bedeutung fur die Entwicklung
der landlichen Raume.

Strukturwandel in der burgenlandi-
schen Landwirtschaft

Der Strukturwandel', in dem sich die dsterreichische und
auch europaische Landwirtschaft wahrend der letzten
Jahrzehnte befindet, ist besonders stark in der burgen-
landischen Landwirtschaft splrbar: Osterreichweit waren
2013 im Vergleich zu 1970 nur mehr 46 % der Betriebe
aktiv — im Burgenland gar nur 24 %. Die Veranderung fallt
in den Bezirken Mattersburg und Oberpullendorf beson-
ders stark aus, wo die Anzahl landwirtschaftlicher Betriebe
2010 nur mehr 17 % bzw. 20 % jener von 1970 betrug. Die
Veranderung der Haupterwerbsbetriebe zeigt eine ahnli-
che Entwicklung. 1970 wurden noch 36 % der Betriebe im
Haupterwerbsbetrieb gefuhrt, wahrend dies 2010 nur mehr
fur knapp Uber einem Viertel galt. Im Gegensatz dazu
zahlte die Abnahmerate bezogen auf die landwirtschaftlich
genutzte Flache im selben Zeitraum im Burgenland zu den
Osterreichweit am niedrigsten (-0,6 % p. a.).

Sinabell & Weinberger (2016: 22) haben diese Entwick-
lungen mittels einer Trendexploration bis zum Jahr 2025
fortgeschrieben. Setzt sich die Entwicklung fort, so werden
im Jahr 2025 nur mehr 14 % der Betriebe im Vergleich zum
Jahr 1970 bzw. 61 % im Vergleich zum Jahr 2013 existieren.

Tabelle 1: Vergleich der Anzahl Mehrfachantrage 1995 und 2015
Quelle: Burgenléndische Landwirtschaftskammer 2016

Veran- Veran-
1995 2015 derung derung
abs. in %

Neusied! / See 4.285 1.647 -2.638 -62 %
Eisenstadt / Mattersburg 3.083 671 - 2.421 -78%
Oberpullendorf 2.332 667 - 1.665 -71%
Oberwart 2.249 791 -1.458 - 65 %
Gussing 2.067 538 -1.529 - 74 %
Jennersdorf 1.515 400 -1.115 - 74 %
Burgenland gesamt 15.531 4.714 | -10.817 -70 %

=

Der Vergleich agrarstatistisch erfasster GroBen Uber langere

Zeitraume (z. B. wie hier 1970 bis 2010 bzw. 2013) ist aufgrund Z U K U N FT
im Zeitablauf geanderter statistischer Parameter (z. B. Erfas-

sungsuntergrenzen fur landwirtschaftliche Betriebe, terminologi- ZUKUNFT LANDWIRTSCHAFT
sche Veranderungen) nur eingeschrankt méglich und mit einer -
gewissen Unscharfe behaftet. Da es im folgenden Kapitel v. a.
um das Aufzeigen von GréBenordnungen geht, wird der Vergleich
dennoch unternommen.
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Landwirtschaftliche Produktions-
struktur

Bestimmend fur die landwirtschaftliche Produktionsstruk-
tur sind die naturraumlichen Gegebenheiten und Produkti-
onsbedingungen.

Im Nordburgenland — genauer in den Kleinproduktionsge-
bieten Weinbaugebiet Neusiedler See, Parndorfer Platte
und Seewinkel — herrschen gunstige Voraussetzungen fur
eine landwirtschaftliche ackerbauliche Nutzung. Dies ist
vor allem durch einen fruchtbaren humusreichen Boden
(Schwarzerden, Tschernoseme; sowie auch zum Teil sehr
nahrstoffreiche Boden durch Aubdden) bedingt. Hier fuhrt
der kontinentale (pannonische) Klimaeinfluss zu relativ
trockenem Klima mit heiBen Sommern und kalten Wintern,
welche wiederum die Bedingungen durch langere Hitzepe-
rioden oder Frost erschweren. Es findet sich in den Gebie-
ten ein hoher Anteil an GemUseanbau (ebenso Weinbau)
sowie auch ein hoher Anteil an biologisch landwirtschaft-
lich genutzter Flache (siehe nebenstehende Karte). Die
Bedeutung der Viehwirtschaft (vor allem der Rinder) ist

fur die burgenlandische Landwirtschaft im Vergleich zu
Restdsterreich deutlich geringer. Die GroBvieheinheiten pro
Hektar landwirtschaftlicher Nutzflache zeigen die Intensitat
der Viehhaltung pro Gemeinde (siehe nebenstehende Kar-
te). Hier heben sich vor allem die Gemeinden in den drei
stdlicheren Bezirken hervor, insbesondere die westlichen
Gemeinden in Oberwart.

Je weiter sudlich desto hdher ist der Niederschlag (illy-
rischer Klimaeinfluss) und der Anteil an Pseudogley als
Bodentyp, der durch seine Eigenschaften als Staunasse-
boden fur landwirtschaftliche Nutzungen herausfordernd
sein kann. Dieser steht deshalb auch oft unter Wald- und
GrUnlandnutzung. Andere Bodentypen, wie z. B. Podsole
und Rendsinen, finden sich vorwiegend unter forstlicher
Nutzung (siehe auch BMLFUW 2015b). Hier befindet sich
nach dem Oberpullendorfer Becken zum Beispiel das bur-
genlandische Bergland, in dem verstarkt Forstwirtschaft
betrieben wird. An den Sidhangen des Gunser Gebirges
finden sich aber auch Obst- und Weinbau wie auch Edel-
kastanien.



Schwerpunkt von Obstbau (ohne
Weinbau) und Gemiiseanbau in
den Gemeinden im Burgenland
sowie Anteil von biologisch bewirt-
schafteten Flachen an der landwirt-
schaftlichen Nutzflache
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Quellen: Amt der Burgenlandischen Landesregierung — Servicestelle Geodaten, INVEKOS Datenbank fir das Jahr 2013,
BMLFUW (2016), eigene Bearbeitung und Darstellung



Konventionelle und biologische
Betriebe

Mehr als ein Viertel der landwirtschaftlich genutzten
Flache im Burgenland wird 2013 biologisch bewirt-
schaftet. Wahrend die Verteilung der Kulturarten

auf die landwirtschaftlichen Flachen zwischen den
beiden Produktionssystemen (konventionell und bio)
vergleichbar ist, unterscheidet sich die Nutzung der
Ackerflache doch relativ deutlich: der relative Anteil
von Feldfutterbau und Kérnerleguminosen an der
biologisch bewirtschafteten Ackerflache belauft sich
auf ein Mehrfaches des konventionellen Anteils. Ein
GrofBteil der auf diese Nutzungsarten im Burgenland
insgesamt entfallenden Ackerflache wird biologisch
bewirtschaftet (86 % der Kornerleguminosen- bzw.
55 % der Feldfutterbauflachen im Burgenland).
Demgegeniber sind die Anteile von Olfriichten, Kor-
ner- und Silomais, Hackfrichten und Bracheflachen
an der konventionell bewirtschafteten Ackerflache

zum Teil deutlich héher, als dies in der biologischen
Landwirtschaft der Fall ist.

Das Burgenland hat mit 27,5 % (nach Salzburg)
Osterreichweit den zweithdchsten Anteil an biolo-
gisch bewirtschafteter Ackerflache (Griner Bericht
2015: 106).

Bezogen auf das gesamte Burgenland zéhlen
Marktfrucht- und Dauerkulturbetriebe zu den
wichtigsten Betriebsformen. Wie in Tabelle 2 darge-
stellt, sind im konventionellen Produktionssystem
—V. a. im Sudburgenland — auch die Forstbetriebe
von groBer Bedeutung, wahrend Futterbau- und
landwirtschaftlichen Gemischtbetrieben in der
biologischen Landwirtschaft in manchen Regionen
groBeres Gewicht zukommt.

Tabelle 2: Betriebsformen im Burgenland — biologisch & konventionell
Quelle: Agrarstrukturerhebung 2010, Statistik Austria (2017) auf Basis der INVEKOS-Daten

Nordburgenland Mittelburgenland Sudburgenland
Anteil jew. Anteil jew. Anteil jew.
Anzahl Betriebsform Anzahl Betriebsform Anzahl Betriebsform
Betricbe an .konv. k?zw. Betricbe an .konv. pzw. Betriebe an .konv. pzw.
Bio-Betrie- Bio-Betrie- Bio-Betrie-
ben ges. ben ges. ben ges.

Forstbetriebe 117 32% 126 11,5 % 1.936 46,9 %

Gartenbaubetriebe 87 2,4 % 8 0,3 % 13 0,3 %

Marktfruchtbetriebe 830 22,9 % 321 29,2 % 838 20,3 %

S | Dauerkulturbetriebe 2.138 58,9 % 418 38,1 % 324 7,9 %

S | Futterbaubetriebe 97 2,7% 60 55% 360 8,7 %

§ Veredelungsbetriebe 55 1,5 % 23 21% 116 2,8 %

S éi”ﬁf!lfﬁﬁgﬁfiﬁge 243 6,7 % 82 7.5% 450 10,9 %

Agrargemeinschaften 49 1,4 % 65 5,9 % 89 2,2 %

glgﬂ;gljssifizierbare 11 03% ) 0.0 % i 0.0%

Forstbetriebe 1 0,2 % 6 41 % 22 7.7 %

Gartenbaubetriebe 10 2,0 % - - 3 1,1%

Marktfruchtbetriebe 286 56,1 % 106 71,6 % 157 55,3 %

= Dauerkulturbetriebe 154 30,2 % 10 6,8 % 19 6,7 %

& | Futterbaubetriebe 10 2,0% 10 6,8 % 32 11,3%

§ Veredelungsbetriebe 4 0,8 % 2 1,4 % 6 2,1 %

< éaenrgggthstggifggge 45 8,8 % 14 95% 45 15,8 %

Agrargemeinschaften - - - - - -

Nicht klassifizierbare i i ) ) i )
Betriebe




2. Globale Trends in der
Landwirtschaft und
Herausforderungen
fur das Burgenland

Trends wie demografische und gesellschaftliche Veran-
derungen (Bevolkerungswachstum, Alterung der Gesell-
schaft, wachsender Anteil an Single-Haushalten, Wandel
der Geschlechterrollen), Urbanisierung, Globalisierung,
Individualisierung, Mobilitat, Gesundheit, Konnektivitat
und Neo-Okologie, Informations- und Wissensgesellschaft
bzw. -6konomie, aber auch der Klimawandel stellen ,Leit-
planken® fur die Gestaltung der Lebensmittel-Wertschop-
fungskette dar. Sie werfen offene Fragen, Unsicherheiten
und Herausforderungen auf und sind gleichzeitig Chance
fur Weiterentwicklung und Innovation.

Demografische und gesellschaftli-
che Veranderungen

Wie die meisten anderen Lander mit hohem Wohlstandsni-
veau ist auch Osterreich durch ein (starkes) Bevélkerungs-
wachstum gepragt — 2020 werden voraussichtlich schon
{ber 9 Millionen Menschen in Osterreich leben (Statistik
Austria 2016). Dem Burgenland wird laut der Bevolke-
rungsprognose der Statistik Austria v. a. nach 2035 eine
Zunahme der Bevolkerung zugeschrieben.

Fur das Burgenland werden hier regionale Unterschiede
prognostiziert: 2020 ist vor allem im Nord- bzw. Mittelbur-
genland (stabil bis +10 %) eine Zunahme der Bevolkerung
zu bemerken, wahrend im Stdburgenland (bis zu -10 %
im Vergleich zu 2014) eine Abnahme zu verzeichnen ist.
Sichtbar ist auch eine starke Zunahme rund um den Do-
nauraum und groBere Stadte.

Hieraus lassen sich grob zwei Bevolkerungsentwicklungen

fur das Burgenland im Jahr 2020 ableiten:

* Zunahme der Bevodlkerung im Nord- und
Mittelburgenland

* Abnahme und Alterung der Bevdlkerung im
Sudburgenland

* Generell eine Zunahme an kleineren Haushalten

Klimawandel und nachhaltige

Entwicklung G
Die Klimaveranderungen, zusammengefasst unter dem LEBEN
Begriff des Klimawandels, haben auch spurbare Auswir-

kungen in der Landwirtschaft. Herausfordernd ist das fur LAND &

die Landwirtschaft vor allem aus zwei Aspekten: Einerseits Z U K U N FT

ZUKUNFT LANDWIRTSCHAFT
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ist die Landwirtschaft jener Sektor, der am starksten
von Klimaanderungen betroffen ist und sein wird,
anderseits muss dieser Sektor auch deutlich Emis-
sionen senken.

Auswirkungen zeigen sich im Osten Osterreichs vor
allem durch eine hohere Temperatur und Anzahl an
Hitzetagen: Fur das Ackerland kénnte das fur die
Pflanzen verfUgbare Wasser zu einem noch star-
ker limitierenden Faktor werden. Auch sind durch
die verlangerte Vegetationsperiode und die damit
zusammenhangenden Saattermine Auswirkungen
spurbar (Sinabell & Weinberger 2016: 43).

2015 war im Burgenland das Jahr mit den meisten
Wiustentagen (Tage > 35° C), seit es diesbezugli-
che Aufzeichnungen gibt. Der Schaden, der durch
die extreme Hitze und Trockenheit in der Landwirt-
schaft entstanden ist, betragt weit Uber 20 Millio-
nen € (Gruner Bericht 2015: 22). Auch ist bekannt,
dass die Schwere und Intensitat von Durreperioden,
Hochwasser, Sturmschaden etc. zunehmen werden
und es so zunehmend zu erschwerten Bedingun-
gen fur die burgenlandische Landwirtschaft kom-
men wird.

Veranderungen in der land-
wirtschaftlichen Produktion
und den Agrarmarkten

Neben der Globalisierung und der Deregulierung
der Agrarmarkte ist die Landwirtschaft mit folgen-
den Trends und Herausforderungen konfrontiert:

Mit dem EU-Beitritt 1995 wurde die Gemeinsame
Agrarpolitik (GAP) der EU in Osterreich vollstandig
wirksam. Seit damals sind im Vergleich zu den
Jahren davor fur viele landwirtschaftliche Erzeug-
nisse die Erzeugerpreise gesunken (Gahleitner
2015). Gleichzeitig hat auch deren Volatilitat deutlich
zugenommen (Hambrusch et al. 2015).

Neben den Preisen wies auch das landwirtschaftli-
che Einkommen Uber die Jahre einen sehr volatilen
Entwicklungsverlauf auf. Das im landwirtschaftli-
chen Wirtschaftsbereich insgesamt erwirtschaftete
Einkommen sank real; durch den Strukturwandel
nahm das Einkommen pro Arbeitskraft jedoch zu
(Mayer & Quendler 2015). Aufgrund der hohen
Bedeutung der Marktfruchtproduktion kann davon
ausgegangen werden, dass die Einkommensent-
wicklung im Burgenland positiver, aber auch volati-

ler verlief als im osterreichischen Durchschnitt.

Offentlichen Geldern kommt in der Landwirtschaft
groBe Bedeutung zu: Im Durchschnitt aller éster-
reichischen buchfuhrenden Betriebe belief sich der
Anteil der 6ffentlichen Gelder am Ertrag auf 22 %,
gemessen an den Einktnften aus Land- und Forst-
wirtschaft gar auf 78 % (Gruner Bericht Osterreich
2016, eigene Berechnungen).

Seit dem EU-Beitritt Osterreichs hat der agrarische
AuBenhandel stark an Dynamik zugenommen;
dartber hinaus stellt der aufgrund der zukunftig
zunehmenden Bevdlkerung und des steigenden
Wohlstandsniveaus anwachsende Nahrungsmit-
telverbrauch eine Chance fur die 6sterreichische
Landwirtschaft dar.

Verarbeitung und Vermarktung

Der Produktionswert der Osterreichischen Landwirt-
schaft belief sich 2015 auf rund 6,8 Milliarden €. Der
groBte Anteil, knapp ein Drittel davon, stammt aus
Niederosterreich, das Burgenland trug mit rund 412
Millionen € knapp 6 % zum Produktionswert bei.

Im Burgenland stammen mehr als zwei Drittel des
Produktionswerts aus pflanzlichen Erzeugnissen,
nur 5 % aus landwirtschaftlichen Dienstleistungen.
Mit nur 1 % weist das Burgenland im Bundeslander-
vergleich den niedrigsten Wert fUr nicht trennbare
nichtlandwirtschaftliche Nebentatigkeiten auf. Bei
den pflanzlichen Erzeugnissen sind im Burgenland
vor allem Wein, Getreide und Gemuse relevant.

Die Direktvermarktung schafft in Osterreich rund
31.500 Vollzeitarbeitsplatze. 27 % aller LandwirtIn-
nen (36.000 von 135.000 Betrieben) vermarkten
einen Teil ihrer Erzeugnisse selbst und erwirtschat-
ten damit im Durchschnitt rund 34 % ihres landwirt-
schaftlichen Einkommens (Keyquest 2016). Im Bur-
genland ist die Bedeutung der Direktvermarktung
noch deutlich ausgepragter als auf Bundesebene:
47 % der Betriebe vermarkten direkt, der Einkom-
mensanteil aus der Direktvermarktung belauft sich
auf 57 % (Keyquest 2016: 6).



3. Leben, Land & Zukunft -
Einbettung in die
Gesamtstrategie zur
landlichen Entwicklung

Das Osterreichische Programm fur landliche Entwicklung,
basierend auf der Gemeinsamen Agrarpolitik (GAP) der
Europaischen Union, liefert die Grundlagen fur die l1andli-
che Entwicklung. Ziele sind (1) die Forderung der Wettbe-
werbsfahigkeit der Landwirtschaft, (2) die Gewahrleistung
der nachhaltigen Bewirtschaftung der naturlichen Res-
sourcen und Klimaschutz sowie (3) die Erreichung einer
ausgewogenen raumlichen Entwicklung der landlichen
Wirtschaft und der landlichen Gemeinschaften, einschlieB3-
lich der Schaffung und des Erhalts von Arbeitsplatzen
(Verordnung (EU) Nr. 1305/2013).

Landesentwicklungsplan
Burgenland

Bereits der Name des Landesentwicklungsprogramms —
.Mit der Natur zu neuen Erfolgen® — zeigt die Wichtigkeit
der Natur- und Kulturlandschaften fur das Burgenland.
Eine 6konomische Entwicklung der burgenlandischen
Landwirtschaft ist mit der Okologie in Einklang zu bringen.
Die burgenlandische Landwirtschaft leistet schon derzeit
gemeinsam mit dem Naturschutz entscheidende Beitrage,
die jedoch noch weiter zu verstarken sind.

,Die Land- und Forstwirtschaft muss regionaltypisch, mul-
tifunktional und nachhaltig erhalten und entwickelt werden’
(Amt der Burgenlandischen Landesregierung 2012: 72).
Damit wird die unterschiedliche Ausgangssituation der
burgenlandischen Regionen, aber auch deren unter-
schiedliche Potenziale betont. Regionalspezifisch sollen
die differenzierten Produktionspotenziale genutzt werden.

i

Masterplan Land & Leben

Die Erstellung des ,Masterplan Land & Leben® hatte zum
Ziel, Visionen fur die zukinftige Entwicklung der landlichen
Raume im Burgenland zu entwickeln.

In drei Themenbereichen — ,Natur & Wertschopfung®,

,Region & Wertschdpfung® sowie ,Sozialer Wandel &

Chancengleichheit” — werden Entwicklungsmaglichkeiten LAND &

und -potenziale aufgezeigt. Fur den landwirtschaftlichen

Bereich werden Ziele und MaBnahmen beschrieben und Z U K U N FT

auf die besondere Rolle der Land- und Forstwirtschaft hin- ZUKUNFT LANDWIRTSCHAFT
gewiesen (Amt der Burgenlandischen Landesregierung, ek
Referat Dorferneuerung 2016).




4. Partizipative Entwick-
lung der Strategie
LZukunft.Landwirtschaft”

Im Rahmen der Workshopreihe ,Landwirtschaft hat
Zukunft® wurden gemeinsam mit Expertlnnen und Land-
wirtinnen Perspektiven fur die Entwicklung der burgenlan-
dischen Landwirtschaft und konkrete Umsetzungsprojekte
entwickelt. Uber 170 Expertinnen brachten ihre Expertise
in die Entwicklung des Strategiekonzepts ein.

Der Kick-off-Workshop eroffnete einen Diskurs zu még-
lichen zukunftsfahigen Strategien fur kleine und mittlere
landwirtschaftliche Betriebe im Burgenland und stand un-
ter dem Titel ,Von Landwirtschaft leben. Strategien jenseits
von Wachsen oder Weichen*. Ziele waren die Entwicklung
gemeinsamer Perspektiven und eine kritische Diskussion
von maoglichen Entwicklungspfaden.

Im Rahmen der vier regionalen Workshops und eines
Frauenworkshops wurden einerseits , Erfolgsgeschichten®
aus den Regionen, also magliche Vorbilder und Beispiele
fur erfolgreiche Projekte in der Landwirtschaft, gesammelt
und andererseits innovative Ideen, Vorhaben und konkrete
Projekte fur die Umsetzung gesucht und diskutiert.

Der abschlieBende Syntheseworkshop diente der Vorstel-
lung und Diskussion der Ergebnisse der Regionalwork-
shops und der erarbeiteten Visionen und Werte der Agrar-
politik im Burgenland. Auch wurden die Entwicklungsfelder
mit den dazugehorigen Zielen und MaBnahmen présentiert
sowie die noétigen Voraussetzungen fur die Umsetzung des
Strategiekonzepts und die Umsetzungsvorhaben diskutiert
und prazisiert.

Die Ergebnisse zeigen, die burgenlandische Landwirt-
schaft hat durch die vielfaltigen naturbUrtigen Ausgangs-
situationen und landwirtschaftlichen Produkte sowie die
innovativen Bauerinnen und Bauern ein groBes Entwick-
lungspotenzial fur die Zukuntt.

Wir danken allen Beteiligten, insbesondere den Teilneh-
merlnnen der Workshops, fur die engagierte und motivie-
rende Arbeit im Interesse der burgenlandischen Bauern
und Bauerinnen und der landlichen Raume.
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5. Grundsatzliche Ausrich-
tung der Strategie

Das Burgenland bekennt sich zu einer starken und leis-
tungsfahigen bauerlichen Landwirtschaft, die ein zentraler
Faktor fur die Entwicklung der landlichen Raume ist.

Landwirtschaft hat Zukunft — Zentrale Visionen
und Werte der Agrarpolitik im Burgenland

1. Die Landwirtschatt leistet durch die nachhaltige Be-
wirtschaftung einen zentralen Beitrag zur Erhaltung der
natUrlichen Lebensgrundlagen Boden, Wasser und Luft.
Nachhaltige und biologische Wirtschaftsweisen unter-
stutzen den Erhalt der Kultur- und Naturlandschaft als
wichtige wirtschaftliche Grundlage unter anderem fur
den Tourismus. Diese gesamtgesellschaftliche Leistung
wird wertgeschatzt.

2. Die burgenlandische Agrarpolitik unterstutzt die Verbes-
serung der wirtschaftlichen Situation der Betriebe sowie
eine landwirtschaftliche Diversifizierung. Das Schaffen
mehrerer Standbeine unterstitzt die bauerlichen Famili-
enbetriebe und macht sie krisensicherer.

3. Nur gemeinsam lassen sich die Herausforderungen in
der Landwirtschaft meistern. Das Burgenland bekennt
sich zu einer verstarkten horizontalen und vertikalen
Zusammenarbeit und Vernetzung der landwirtschaftli-
chen Produzentlnnen, der verarbeitenden Betriebe, der
Gastronomie, des Tourismus, des Naturschutzes, der
Vermarktung und der Interessensvertretungen.

4. Die Forcierung qualitativ hochwertiger und gesunder
Produkte, die regional und saisonal produziert, im Bur-
genland veredelt und verarbeitet werden, ist zentrales
Ziel der burgenlandischen Agrarpolitik. Die Bedeutung
der Herkunft, der Regionalitat und der Saisonalitat der
Lebensmittel gilt es weiter im Bewusstsein der Bevolke-
rung zu verankern. Der Kauf regionaler und saisonaler
Lebensmittel starkt die heimische Wirtschaft und die
Wertschopfung bleibt im Land.

5. Die hohe Lebensqualitat in den landlichen Raumen wird
durch die kleinstrukturierten Familienbetriebe gesichert
und weiterentwickelt. Eine Verbesserung der Arbeitsbe-
dingungen, ein faires Einkommen und eine Steigerung
der Attraktivitat der Landwirtschaft als Arbeitsplatz sind
wichtig.

6. Eine nachhaltige und 6kologische Bewirtschaftung der
naturlichen Ressourcen unter Bertcksichtigung der na-
turburtigen Gegebenheit sichert auch den zukunftigen
Generationen eine hohe Lebensqualitat und Einkom-
mensquelle.

LAND &
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Der burgenlandische Weg fur eine
zukunftsorientierte Landwirtschaft
— Strategien jenseits des
\Wachsens oder Weichens”

Das Land Burgenland ist im Bereich der Agrarpolitik
bestrebt, die Versorgung der Bevdlkerung mit qualitativ
hochwertigen Nahrungsmitteln durch eigene Produktion
fair, ethisch und dkologisch nachhaltig sicherzustellen.

Dazu gehdren folgende Ubergeordnete Zielsetzungen:

1. Forcierung der Qualitat der heimischen Produkte und
gezielte Besetzung von Marktnischen, da die Preisbil-
dung am deregulierten Markt angesichts des globalen
Wettbewerbs nicht zu beeinflussen ist.

2. Entwickeln von Strategien jenseits des Leitbildes
~Wachsen oder Weichen®, um die kleineren und mittle-
ren Betriebe im Burgenland zu unterstutzen.

3. UnterstUtzung der heimischen Landwirtschaft im natio-
nalen und internationalen Wettbewerb.

4. Entwicklung innovativer Produkte und neuer Vertriebs-
wege.

5. Ermdglichung fairer Arbeitsbedingungen und besserer
Verdienstmoglichkeiten in der Landwirtschaft.

6. Bewusstseinsbildung fur gesunde Lebensmittel und
nachhaltige Lebensstile bei den Konsumentinnen.

7. Bildung regionaler Marken, um fur die Konsumentin-
nen qualitative Unterschiede zwischen den Produkten
transparent zu machen, diese zu kommunizieren und
dadurch regionale Markte zu schaffen.

8. Standortangepasste Anbaustrategien in Einklang mit
Mensch und Umwelt.

9. Erhdhung des regionalen Versorgungsgrades an
Lebensmitteln.

10. Vernetzung des agrarischen Angebots insbesondere
mit dem gastronomischen und touristischen Angebot.

LEBEN
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6. Strategische Entwick-
lungsfelder

Aus den strategischen Werten und Visionen der Agrarpo-
litik und der Status-quo-Analyse zur Agrar- und Produk-
tionsstruktur im Burgenland wurden Potenziale entlang
der gesamten Wertschopfungskette abgeleitet, die zu den
folgenden strategischen Entwicklungsfeldern synthetisiert
wurden:

1. Biologische Landwirtschaft, Landschaft & Naturschutz
2. Kooperation, Kommunikation & Bildung

3. Lebens- & Arbeitsplatz landwirtschaftlicher Betrieb

4. Agrarpolitik & Unterstitzungsstrukturen

5. Innovative Produkte & Dienstleistungen

6. Innovative Verarbeitung & Vermarktung

Anknupfend an diese Entwicklungsfelder wurden Ziele und
UmsetzungsmaBnahmen entwickelt. In der Wirkungsmatrix
(siehe Kapitel 7) werden die strategischen Entwicklungsfel-
der mit den im Laufe des Prozesses entstandenen Projek-
ten und Projektideen verknUpft und die UmsetzungsmaB-
nahmen mit Adressaten versehen.

Projekte LEB EN

Abbildung 1: Stufen der Erarbeitung und Inhalte des LAN D &
Strategiekonzepts (eigene Darstellung) Z U K U N FT
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1 Biologische Landwirtschaft, Landschaft &

Naturschutz

Leitsatz: Das Burgenland wird im Jahr 2025 das Bio-Bundesland
Nummer 1 und zeichnet sich durch eine intakte, vielfaltige und
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Biologische Landwirtschaft, Landschaft &

Naturschutz

Ausgangssituation und
Herausforderungen

Die Belastungsgrenzen der Erde sind in den
Bereichen Klimawandel, Verlust an Biodiversitat,
Landnutzungsanderung und globale Stick-
stoff-Phosphor-Kreislaufe Uberschritten (Steffen
et al. 2015). Im Burgenland z&hlen Nitrat und
Pestizide im Grundwasser (vgl. Umweltbundes-
amt 2016), Bodendegradation und Versiegelung,
Verlust an Biodiversitat sowie Wasserbedarf zu
den drangendsten landwirtschaftlich induzierten
Umweltproblemen. Neben spezifischen Einzel-
maBnahmen' bietet die biologische Landwirt-
schaft dafur einen systemischen Losungsansatz
und erflllt gleichzeitig 6konomische, soziale
und gesellschaftliche Anforderungen an ein
nachhaltiges Landbewirtschaftungssystem (vgl.
Birkhofer et al. 2016, Reganold & Wachter 2016,
Schader et al. 2015).

Die Entwicklung des biologischen Landbaus

im Burgenland verlief — ausgehend von einem
relativ hohen Niveau — in den letzten Jahren
verhalten; dies gilt im Hinblick auf die biologisch
bewirtschaftete Flache, insbesondere aber fur
die Zahl der biologisch wirtschaftenden Betrie-
be (vgl. Grtner Bericht 2015: 114, 116). Um das
vielfaltige Potenzial der biologischen Landwirt-
schaft fur den Natur- und Landschaftsschutz,
die Produktion gesunder Lebensmittel sowie als
Einkommensmaoglichkeit fur die Landwirtschaft
auszuschopfen, ist es winschenswert, dass die
Entwicklung von FlachenausmaB und Betriebs-
anzahl in den nachsten Jahren an Dynamik
gewinnt.

1 Dazu z&hlen MaBnahmen z. B. in den Bereichen Bo-
denkonservierung und -verbesserung sowie sachge-
rechte Anwendung bzw. Reduzierung des Einsatzes

externer Betriebsmittel (DUnge-, Pflanzenschutzmittel).

Die Intensivierung der Landwirtschaft auf der
einen Seite fuhrt auf der anderen Seite zu einer
Auflassung der Bewirtschaftung wenig ertragrei-
cher Standort wie z. B. feuchter Wiesen, Mager-
rasen, Trockenrasen etc.

Es sind jedoch gerade diese Standorte, die
naturschutzfachlich bedeutend sind und deren
Nutzung zum Erhalt der Biodiversitat und einer
vielfaltigen Landschaft notwendig ist. Uber For-
derungen kann ein Anreiz zur Bewirtschaftung
derartiger Flachen gegeben werden, aber auch
durch eine finanziell abgegoltene Bereitstellung
von Ressourcen in Form von Maschinen und
Arbeitszeit seitens landwirtschaftlicher Betriebe.
Die Einbindung von ehrenamtlichen Helferlnnen
bei der Durchfihrung von Pflegearbeiten hat
sich in jungster Zeit als Win-win-Situation her-
ausgestellt. Im Bereich der Freiwilligen-Arbeit
wird noch Potenzial gesehen, um die Natur- und
Kulturlandschaft zu erhalten und auch einen
Beitrag zum nachhaltigen Tourismus zu leisten.

Tourismus wird zu 80 % von dem Klima und der
Landschaft gesteuert (Ellenberg et al. 1997). Der
hohe Anteil an Schutzgebieten unterschiedlicher
Kategorien, die Naturparks und der Nationalpark
des Burgenlandes sind ,,Aushangeschilder”,

die weit Uber die Staatsgrenzen bekannt sind.
Diese Schutzgebiete geben Zeugnis von einer
weitgehend noch intakten Landschaft. Landbe-
wirtschaftungssysteme, die die Lebensraumviel-
falt, die Strukturiertheit der Landschaft und auch
die Nachhaltigkeit bertcksichtigen, mussen als
Grundsteine fur den Tourismus erhalten bzw.
verbessert werden. Das Naturwohl ist ein Garant
fur eine florierende Landwirtschaft und einen
aufsteigenden Tourismus.
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Ziele

1. Bis 2025 soll die durchschnittliche jahrliche Zuwachs-
rate an biologisch wirtschaftenden Betrieben Uber den
jahrlichen Zuwachsraten im Zeitraum 2005-2015 liegen
(2005-2015 insgesamt: +4,9 %). Wachstum erscheint
hier v. a. abseits der ,Massenguter” im Bereich Bio-Obst
und -GemUse wie auch bei tierischen Alternativen (z. B.
Gansen) moglich.

2. Bis 2025 bedienen ca. 100 Bio-Betriebe den regionalen
Markt unter der Dachmarke Burgenland.

3. Die Bewirtschaftung wenig ertragreicher, aber 6kolo-
gisch wertvoller Standorte ist langfristig gesichert.

4. Die Natur- und Kulturlandschaft wird durch nachhalti-
ge, klimaangepasste, am Wohl von Umwelt, Tier und
Mensch orientierte Landbewirtschaftungssysteme
erhalten.

5. Der Tourismus tragt zur Erhaltung der intakten, vielfalti-
gen und strukturreichen Natur- und Kulturlandschaft bei
durch Ein- und Verkauf regionaler Produkte sowie die
Bewerbung der Landwirtschaft und die aktive Motiva-
tion der Gaste zur Mitwirkung bei landwirtschaftlichen
Tatigkeiten.

6. Es existieren verstarkte gemeinsame Vermarktungsakti-
vitdten von Landwirtschaft — Landschaft — Tourismus.

MalBnahmen

Zur Unterstutzung und Weiterentwicklung der biologischen
Landwirtschaft und anderer nachhaltiger Landbewirtschaf-
tungssysteme braucht es ein breites Blindel an MaBnah-
men, das sowohl markt- und produktionsseitige Interven-
tionen als auch UnterstitzungsmaBnahmen im Bereich
Beratung, Aus- und Weiterbildung, Forschung sowie (Inves-
titions-)Forderung umfasst (vgl. auch BMEL 2017, BMLFUW
2015a). Dazu zahlen:

a. Projektentwicklung ,Bio am Land® — Entwicklung konkre-
ter Projekte fur die regionale Verarbeitung und Vermark-
tung von Bio-Produkten sowie Marktentwicklung und
verstarkte Offentlichkeitsarbeit zur biologischen Land-
wirtschaft. Per Vertrag zwischen dem Land Burgenland
und Bio Austria Burgenland wird die Umsetzung dieser
MaBnahmen vereinbart.

b. Hoherer Stellenwert der biologischen Landwirtschaft
und anderer nachhaltiger Landbewirtschaftungssysteme
sowie der Bedeutung einer intakten, vielfaltigen Natur-
und Kulturlandschaft im landwirtschaftlichen Schulwe-
sen (z. B. Einfihrung einer Fachrichtung ,Okologische
Landwirtschaft” an Landwirtschaftlichen (Fach-)Schulen)



c. Erweitertes Weiterbildungsangebot zu spezifischen
Problemstellungen im biologischen Landbau sowie zur
Erhaltung und Bewirtschaftung einer vielfaltigen Natur-
und Kulturlandschaft

d. Ausbau und Vernetzung der Forschungsaktivitaten zur
biologischen Landwirtschaft und anderen nachhaltigen
Anbaustrategien sowie zur Erhaltung und Bewirtschaf-
tung einer vielfaltigen Natur- und Kulturlandschaft

e. Im Rahmen der Investitionsférderung auf Bundesebe-
ne gilt ein Bio-Zuschlag von 5 % ebenso wie ein Bun-
des-Zuschlag fur Projekte im Rahmen von ,Verarbeitung,
Vermarktung und Entwicklung landwirtschaftlicher
Erzeugnisse“. Dieser Bundes-Bio-Zuschlag soll aus Lan-
desmitteln nach budgetarer Machbarkeit aufgebessert
werden.

f. Starkere Bindung von Férdergeldern an die Einhaltung
von Umwelt- u. a. Nachhaltigkeits-Kriterien, insbe-
sonders in den Bereichen bodenkonservierende und
-verbessernde MaBnahmen sowie sachgerechte Anwen-
dung bzw. Reduzierung des Einsatzes externer Betriebs-
mittel (DUnge-, Pflanzenschutzmittel)

g. Gezielte Forderung der Bewirtschaftung wenig ertrag-
reicher Standorte durch Férderung der Haltung alter
Haustierrassen, der Kulturpflanzenarten- und Kultur-
pflanzensortenvielfalt sowie deren Vermarktung

h. Mithilfe der verschiedenen Naturschutzkategorien wer-
den internationale Férdermittel in Anspruch genommen,
um Forschungsprojekte zu akquirieren und Umset-
zungsmaBnahmen im Bereich der Erhaltung der Natur-
und Kulturlandschaft zu implementieren.

i. Forderung regionstypischer Landschaftselemente zur
Erhaltung bzw. Wiederherstellung einer strukturreichen
Landschaft

J- Schaffung einer Vernetzungsplattform zur Intensivierung
des Austausches sowie gemeinsamer Vermarktungsak-
tivitaten zwischen Landschaft und Landwirtschaft. Dies
wird ermoglicht durch die enge Zusammenarbeit sowohl
auf Ebene der Landesregierung als auch auf Ebene der
Tourismusverbande, der Wirtschaftskammer und der
Landwirtschaftskammer.
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Leitsatz: ,Gemeinsam statt einsam” ist 2025 zum neuen Motto
fur das Handeln der Akteurlnnen der Lebensmittelsysteme
geworden.
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Kooperation, Kommunikation & Bildung

Ausgangssituation und

Herausforderungen

Staatenblnde (z. B. EU), der Staat und ande-
re Institutionen (z. B. Interessensvertretungen)
ziehen sich aus der Verantwortung fur eine am
Gemeinwohl orientierte, konsistente politische
Gestaltung der Lebensmittel-Wertschopfungs-
kette bzw. des Lebensmittelsystems immer
mehr zurlck; Medien sowie privatwirtschaftliche
Akteurlnnen gewinnen im Gegenzug dazu an
Einfluss. Dadurch nehmen die unternehmeri-
schen Freiheitsgrade sowie die Bedeutung der
Eigeninitiative der einzelnen Akteurlnnen in der
Lebensmittel-Wertschopfungskette zu. Eigen-
initiative sowie unternehmerisches Denken und
Handeln sind ausschlaggebend fur erfolgreiches
und zufriedenes Arbeiten in der Lebensmit-
tel-Wertschopfungskette.

Neben dem individuellen Engagement nimmt

in der Informations- und Wissensgesellschaft
—auch im primaren und sekundaren Sek-

tor — die Bedeutung von Beratung & Bildung
sowie Kommunikation & Vernetzung stark zu.
Die Transformation von Information zu Wissen
braucht angewandte und praxisnahe Beratungs-
und Bildungsformate, die Transformation von
individuellem zu kollektiverm Wissen ein Mehr an
Kommunikation und Vernetzung.

Die Kooperation zwischen landwirtschaftlichen
Betrieben, zwischen Akteurlnnen der konven-
tionellen und der biologischen Landwirtschaft
sowie innerhalb der Wertschdpfungskette ist in
hohem MaBe anzustreben. Aufgrund des hohen
Anteils an Nebenerwerbs-Landwirtinnen sowie
der relativ kleinstrukturierten Landwirtschaft

v. a. im Stden des Landes ist Kooperation von
zentraler Bedeutung fur die Zukunft der Land-
wirtschaft im Burgenland.

Ziele

7.

10.

11.

Erhohung der Anzahl an Kooperationen
sowohl innerhalb der Landwirtschaft als
auch innerhalb der Lebensmittel-Wert-
schopfungskette: 15 % aller landwirtschaft-
lichen Betriebe im Burgenland sind im Jahr
2025 an weitreichenden Kooperationen

(z. B. auf Ebene ganzer Betriebszweige,
eines gemeinsamen Marktauftritts, einer
gemeinsamen Vermarktung, einer gemein-
samen Produktentwicklung mit Verarbeiter-
Innen oder LEH) beteiligt, die Uber die bis-
her Ublichen Formen der Kooperation (z. B.
Sammelbestellung von Betriebsmitteln,
Maschinenkooperationen, Flachentausch)
hinausgehen.

Die Neugrindung bauerlicher Genossen-
schaften hat in diesem Zusammenhang
besonderes Potenzial.

Erhohung der Vernetzung und des Wis-
sensaustauschs zwischen Landwirtinnen
sowie zwischen Landwirtinnen, BeraterIn-
nen und Forscherlnnen

VergréBerung der Wissensbasis und Ver-
besserung von Schlisselkompetenzen der
Landwirtinnen

Sensibilisierung von Kindern, Jugendlichen
und Konsumentlinnen fur den Zusam-
menhang der Themenfelder Landschaft —
Landwirtschaft — Ernahrung — Gesundheit
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MalBnahmen

k. Einrichtung einer Kompetenzstelle ,Kooperation* in der
LK Burgenland, die Kooperationen vor allem in den Be-
reichen Verarbeitung und lokale Vermarktung forciert

I.  Unterstutzung und Ausbau von gemeinschaftlichen
Beschaffungs- sowie Verarbeitungs- und Vermarktungs-
strukturen (z. B. vereinfachter Zugang zu qualifizierten
Arbeitskraften Uber eine Beschaftigungsgenossen-
schaft; Grindung von Erzeugergenossenschaften, von
Arbeitskreisen fur Direktvermarkterinnen, einer Innovati-
onsplattform, eines Agrarprojektvereins)

m. Ausbau des Versuchswesens an landwirtschaftlichen
Schulen (mehr Lehreinheiten fur Forschung) bzw. land-
wirtschaftlichen Einrichtungen

n. Offnen und verstarkte Prasenz in der Bildungsplattform
(Ansprechpartnerinnen: Landliches Fortbildungsinstitut
(LFI), Landesschulrat, Landwirtschaftliche Fachschulen
(LFS), Bio Austria Seminarprogramm, landwirtschaft-
liche Schulen etc.) fur landliche Berufe (fur Auszubil-
dende und Erwachsene). Diese sollen dann auch mit
Veranstaltungen in die Offentlichkeit getragen werden.

o. Evaluierung des bestehenden Beratungs- und Bil-
dungsangebots fur die Landwirtschaft im Burgenland
im Hinblick auf Inhalte und Didaktik mit dem Ziel, das
Angebot verstarkt an den Zielen und MaBnahmen der
vorliegenden Strategie auszurichten

p. Ausbau bzw. Schaffung von Beratungsangeboten in
den Bereichen Kommunikation (Kundenkommunikation,
IT) und Kooperation (Erfolgsfaktoren, Gesellschafts-,
Wirtschafts-, Steuerrecht)

g. Bildungsangebote fur die Zielgruppen Kinder, Jugendli-
che, Konsumentinnen' forcieren, die sich mit dem The-
menkomplex Landschaft — Landwirtschaft — regionale
& saisonale Ernahrung auseinandersetzen (z. B. Schule
am Bauernhof, Bio macht Schule, Seminarbauerinnen).
Hier sollen didaktische Formate zum Einsatz kommen,
die Information erlebbar machen, personliche Betrof-
fenheit schaffen und daran anknupfen sowie Beziehun-
gen herstellen (Exkursionen, Kochkurse u. a. Kurse,
in denen Information und Tun ineinanderflieBen, Ver-
marktungsformen mit persénlicher Beziehung zwischen
Landwirtinnen und Konsumentinnen u. A).

r. Etablierung eines Beschaffungswesens in 6ffentlichen
Einrichtungen (v. a. in Schulen, Kindergarten,...), das
den Einkauf nachhaltig produzierter sowie saisonaler
und regionaler Waren préferiert. Dazu zahlen z. B. Pro-
jekte wie die nachhaltige Jause in Schulen, EinfUhrung
von gesunden Séaften,

Genussborse etc.

1 Beispiel ,Initiative Wein 90*: Hier fand starke Bildung Richtung
Konsumentinnen statt; daraus ist die Burgenlandische Weinaka-
demie hervorgegangen. Erst dann konnte man den Wein entspre-
chend vermarkten.



Leitsatz: Die ,soziale Frage“ in der Landwirtschaft ist 2025
mindestens ebenso wichtig wie produktionstechnische
Herausforderungen.
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Lebens- & Arbeitsplatz landwirtschaftlicher Betrieb

Ausgangssituation und
Herausforderungen

Der agrarstrukturelle Wandel" und die Polari-
sierung der landwirtschaftlichen Erzeugung
(in biologisch versus konventionell, extensiv /
Low-Input versus intensiv, Produktions- ver-
sus multifunktionaler Orientierung, Diversifi-
zierung versus Spezialisierung, Bedienung
lokaler versus globaler Méarkte) konstituieren
ein herausforderndes Spannungsfeld fur die
zukunftige Entwicklung landwirtschaftlicher
Betriebe. Nichtsdestotrotz bleibt die Land-
wirtschaft in Osterreich (und im Burgenland)
im Vergleich zu anderen Landern weiterhin
kleinstrukturiert, die Relevanz der Erwerbs-
kombination bleibt hoch (Sinabell & Weinber-
ger 2016, Kirner 2009). Diese Entwicklungen
machen die Herausforderungen rund um die
Themen Hofnachfolge, Quereinsteigerinnen
in die Landwirtschaft, Fremdarbeitskrafte im
landwirtschaftlichen Betrieb sowie die Rolle
der Frauen in der Landwirtschaft? brisanter
denn je.

1 Zahl der landwirtschaftlichen Betriebe 1999-2013:
mit 4 % pro Jahr starkster Rickgang im Burgenland
im Vergleich aller Bundeslander (O: 1,9 %), landwirt-
schaftlich genutzte Flache 1999-2013 im Burgen-
land aber am geringsten riicklaufig (nach NO) im
Osterreich-Vergleich (NO: 0,3 %, Wien und Burgen-
land jeweils 0,6 % pro Jahr).

2 Laut Agrarstrukturerhebung 2013 war die Leitung
von 53.815 land- und forstwirtschaftlichen Betrieben
(82,4 %) Osterreichweit in Frauenhanden. Im Jahr
des Beitritts Osterreichs zur Europaischen Union
(1995) lag der Frauenanteil erst bei 27,2 %, im Jahr
2015 bei knapp 40 % (Gruner Bericht 2015: 16).

Ziele

12. Sicherung der Fortfuhrung der burgen-
landischen landwirtschaftlichen Betriebe
durch die Steigerung der Attraktivitat
des Arbeitsplatzes ,Landwirtschaftlicher
Betrieb"

13. Aufrechterhaltung bzw. Verbesserung der
Lebensqualitat und ,Life-Work-Balance® in
landwirtschaftlichen Betrieben (insbeson-
dere in Nebenerwerbsbetrieben)



MalBnahmen

s. Motivation und Unterstitzung potenzieller
Betriebsnachfolgerinnen mit neuen Ge-
schéaftsideen und neuen Geschaftsmodel-
len (z. B. in Form eines LEADER-geforder-
ten Projekts)

t. Installieren einer Vernetzungsplattform /
,Borse" fur Quereinsteigerinnen und Inter-
essentlnnen an der Landwirtschaft

u. Schaffung besonderer Beratungsangebote
fur die Zielgruppen Nebenerwerbs-Land-
wirtlnnen, Quereinsteigerlnnen in die
Landwirtschaft, Frauen (Betriebsleiterinnen)
sowie zu den Themen auBerlandwirtschaft-
liche Hofnachfolge, Personalmanagement
und Mitarbeiterlnnenfuhrung (Fremdar-
beitskrafte)

v. Optimierung von bestehenden Vertretungs-
systemen fUr landwirtschaftliche Betriebe
im Urlaubs- oder Krankheitsfall

w. Steuerliche Entlastung des Faktors Arbeit
(Fremdarbeitskrafte)

x. Heranziehung der Standardarbeitszeit
anstelle der Flache als Bezugsbasis fur
Férderungen (vgl. Hovorka 2012)




6.4 Agrarpolitik & Unterstutzungsstrukturen

Leitsatz: Die Agrarpolitik und ihre Unterstutzungsstrukturen sind ergeb-
nisorientiert, gestalten die Férderung der Landwirtschaft nach dem Prin-
zip ,,Public Money for Public Goods*“ und richten ihren Fokus auf die
Okologische Nachhaltigkeit sowie die ErschlieBung regionaler Mérkte.

ZUKUNFET
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Agrarpolitik & Unterstutzungsstrukturen

Ausgangssituation und
Herausforderungen

Mittelfristig ist zu erwarten, dass sich die EU-Agrar-
politik bei der Forderung der Landwirtschaft an
dem Prinzip ,Public Money for Public Goods" orien-
tiert (Stolze et al. 2016), d. h. die Férderhéhe an den
durch den landwirtschaftlichen Betrieb bzw. des-
sen Bewirtschaftung erbrachten gesellschaftlichen
Leistungen anstelle betriebswirtschaftlicher GroBen
ausrichtet. DarUber hinaus sind die wichtigsten
Herausforderungen, mit denen Osterreichische
Landwirtinnen in Zukunft konfrontiert sein werden,
eng mit der Okonomie und Gestaltung zentraler
landwirtschaftlicher Institutionen verbunden. Zu
diesen Herausforderungen zahlen u. a. betriebs-
wirtschaftliche Abhangigkeiten von Forderungen,
von steigenden Betriebsmittelpreisen und volatilen
Weltmarktpreisen sowie zunehmende Burokra-

tie (LKO 2016). Um diese Herausforderungen zu
meistern, reichen Ressourcen und Engagement
der Landwirtlnnen nicht aus. Dazu braucht es u. a.
eine Veranderung der agrarpolitischen StoBrichtung
sowie eine Verbreiterung und Neuausrichtung des
landwirtschaftlichen Unterstutzungssystems (Inter-
essensvertretung, Vereine, Verbande, Beratung,
Vermarktung und Marketing).

Ziele

14.

15.

16.

17.

Der Fokus der agrarischen Forderung liegt
auf der UnterstUtzung nachhaltiger, klima-
angepasster, am Wohl von Umwelt, Tier
und Mensch orientierter Landbewirtschaf-
tungssysteme (vgl. auch Kap. 6.1) sowie
auf der ErschlieBung regionaler Markte.

Es existieren ein politischer Schulter-
schluss sowie ein wertschatzendes und
kooperationsfreundliches Klima zwischen
verschiedenen landwirtschaftlichen (Inter-
essens-)Vertreterinnen wie z. B. LK, Bio
Austria, AMA, Wirtschaftskammer.

Das Unterstutzungssystem Landwirt-
schaftskammer verandert seinen Fokus
von Produktionsorientierung auf Marki-
orientierung sowie von Beratung auf Ini-
tiierung, Begleitung und Umsetzung von
Projekten.

Es werden seitens der Landwirtschafts-
kammern Ressourcen fur Know-how-in-
tensive und kreative Unterstltzung bei der
Produkt- und Marktentwicklung bereitge-
stellt; durch Verwaltungsvereinfachung

v. a. im Rahmen der Férderabwicklung
werden Ressourcen eingespart.
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MalBnahmen

MaBnahmen ,e* bis ,j*, ,w" und ,x" sowie:

y.

aa.

Die Landes-Vertreterinnen in Politik und
Verwaltung nutzen ihren Spielraum auf Lan-
desebene bzw. ihr Mandat auf Bundes- und
EU-Ebene, um die Agrarpolitik in Richtung
einer nachhaltigen, klimaangepassten, am
Wohl von Umwelt, Tier und Mensch orien-
tierten Landwirtschaft weiterzuentwickeln.

Im Rahmen des LEP 20+ soll ein Schwer-
punkt auf FordermaBnahmen zur ,Starkung
der Wettbewerbsfahigkeit durch Erschlie-
Bung lokaler und regionaler Markte* sowie
,Starkung der Wettbewerbsfahigkeit durch
neue Produkte” gesetzt werden.

Die produktionsorientierten Abteilungen
der Landwirtschaftskammern erweitern ihr
Portfolio um die Themen Verarbeitung und
Vermarktung; 50 % der personellen Res-
sourcen flieBen in die Produktionstechnik,
50 % in die MarkterschlieBung bzw. Ver-
marktung. Diese Veranderung des Portfo-
lios der LK wird im Beratungsvertrag mit
dem Land festgeschrieben.



6.5 Innovative Produkte & Dienstleistungen

Leitsatz: Die aktuellste Konsumentinnen-Befragung im Jahr
2025 ergab: Die 10 Top-Innovationen unter agrarischen
Produkten und Dienstleistungen in Osterreich kommen

aus dem Burgenland!

%
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Innovative Produkte & Dienstleistungen

Ausgangssituation und
Herausforderungen

Der Lebensmittelmarkt differenziert sich zwischen
den Polen billig — hochpreisig, Masse — Qualitat,
regionale — internationale Herkunft, vegan / vegeta-
risch / Ethno-Food — Ernahrungsweise mit hohem
Fleischkonsum weiter aus. Der Trend zu Lebens-
mitteln aus Osterreich bzw. aus der Region um

den Absatzort der Lebensmittel (,burgenlandische
Produkte®) ist dabei besonders ausgepragt. Fur
das Nordburgenland tun sich aufgrund der Progno-
se einer in den nachsten Jahren steigenden Be-
volkerung sowie seiner Nahe zum GroBraum Wien
besondere Chancen auf. Das Sudburgenland hat
hier sowohl demografisch als auch raumlich eine
schwierigere Ausgangsposition. Chancen liegen
hier in der Nahe zum stadtischen Absatzmarkt Graz
und der Vielfalt der landwirtschaftlichen Produktion.
Vor diesem Hintergrund sind die Chancen hoch,
neue innovative Produkte aus dem Burgenland
erfolgreich am Markt zu etablieren. Fur die Entwick-
lung und erfolgreiche Umsetzung dieser Innovatio-
nen sind alle Akteurlnnen der Wertschopfungskette
gefragt. Neben Lebensmitteln kdnnen das auch
Produkte aus dem Non-Food-Bereich oder Dienst-
leistungen sein.

Ziele

18.

19.

Bis 2025 sollen 20 innovative Produkte
und Dienstleistungen' von der Idee bis zur
MarkteinfUhrung gelangen. Diese Innova-
tionen greifen aktuelle Trends im Hinblick
auf Ernahrungsweise, Konsummuster und
Herkunft von Produkten und Dienstleistun-
gen auf und schaffen kundenorientierte
Losungen mit hohem Marktpotenzial.

Die innovativen Produkte und Dienstleis-
tungen haben eine Wertschdpfungskette
durchlaufen, deren Standorte zum Uber-
wiegenden Teil im Burgenland liegen (d. h.
Produktion und Verarbeitung der wesent-
lichen Zutaten sowie ein groBer Teil der
Vermarktung erfolgen im Burgenland), und
sind ,Burgenland-zertifiziert".

MalBnahmen

bb. Forderung seitens des Landes bei der

CC.

Projektentwicklung mit administrativen
Vereinfachungen fur innovative Kleinst-
projekte und hoheren Férdersatzen fur
Kooperationsvorhaben

Schaffen von Unterstutzungsstrukturen fur
die Projektentwicklung in Form von Per-
sonal und Sachmitteln (z. B. als Projekte
GmbH angedockt an die Burgenlandische
Genuss- und Agrarmarketing) vonseiten
des Landes

1 Eine Produktinnovation ist ein vermarktungsfahiges Produkt, das auf einem Markt véllig neu oder relativ neu ist. Bei
einer Produktinnovation werden Produkte mit neuen Eigenschaften versehen; fur Dienstleistungen gilt Entsprechendes.
Der Neuigkeitsaspekt kann sich auf die Anbieterlnnen, die Nachfragerinnen und die Branche beziehen; die Neuig-
keitsintensitat betreffend sind neben technischen z. B. auch asthetische Innovationen méglich. Zur Produktinnovation
zahlen folgende Projektideen, die im Rahmen der Workshops eingebracht wurden: Pflanzenhilfsstoffe; Anbau von an
klimatische Bedingungen angepassten Sorten — Obst, Gemuse, Krauter (z. B. Safran, Melonen,...); Schafe, Ziegen und
nachgelagerte Produkte (Kase); alte Rassen; Steigerung der Produktion von alternativen Getreide- und Reissorten und
nachgelagerten Produkten (an klimatische Standortbedingungen angepasst); Steigerung der Produktion von Olsaaten
und pflanzlichen Fetten (Kurbis-, Sonnenblumen-, Traubenkerne); getrocknete Frichte (Gemusechips), Trockenobst und
Trockengemduse; Zweite-Wahl-Produkte; Gemuse- und Kartoffelraritaten; Steigerung der Produktion von Speiselegumi-
nosen (Kichererbsen, Linsen, Bohnen); Hanf (Nutzhanf, medizinischer Zweck); StBwasserfische, Aquakultur, Krebse;
Schnecken; Insekten; Pilze; Streuobstspritzsafte (in Verbindung mit Initiative Streuobst); Steigerung des Anbaus von Kar-
toffeln und StBkartoffeln; Bauerngartenprodukte: Holler, Gewlrze, Krauter; Seifen und Kosmetika; Damwild; Rohmilch;

Nutzung des ganzen Tiers.



dd. In der LK Burgenland wird eine Kompetenzstelle
,Beratung und Forderung von Innovationen® einge-
richtet, welche landwirtschaftliche Betriebe von der
Idee bis zur Markteinfuhrung begleitet und unter-
statzt.

ee. Einrichtung von bauerlichen Arbeitskreisen zu den
Themen ,Neue Produkte“ und ,Neue Markte“ durch
die Landwirtschaftskammer

ff. Wiederbelebung der Dachmarke Burgenland —
Zertifizierung von Produkten aus dem Burgenland
im Hinblick auf regionale Herkunft und Saisonalitat.
Die Dachmarke muss klare Kriterien fur die gesamte
Produktwertschopfungskette definieren sowie ein
Kontroll- und Zertifizierungssystem umfassen, um
die Herkunft der Produkte aus dem Burgenland
(d. h. Produktion und Verarbeitung der wesentlichen
Zutaten sowie ein groBer Teil der Vermarktung erfol-
gen im Burgenland) transparent und nachvollziehbar
sicherzustellen.
Bestehende Gutesiegel wie das AMA-Gltesiegel
kénnen als Grundlage dafir herangezogen werden.
Neben Marken einzelner landwirtschaftlicher Be-
triebe ist anzustreben, dass es nur eine Dachmarke
Burgenland gibt. Fur bestehende Regionalmarken ist
eine Zusatz-Zertifizierung im Rahmen der Dachmar-
ke Burgenland anzudenken.
Auch (touristische) Dienstleistungen (z. B. Urlaub
am Bauernhof) oder Anbieterlnnen (Thermen) sollen
—ev. in einer weiteren Ausbaustufe der Dachmarke —
Platz haben; z. B. indem im Rahmen der Dachmarke
Kriterien dafUr geschaffen werden, dass Produkte
der Dachmarke in das Speisenangebot integriert
oder den Gasten zum Kauf angeboten werden.
Eine Vernetzung der Dachmarke mit Initiativen ahn-
licher StoBrichtung ist wiinschenswert (z. B. ,Shop-
ping" — Online-Marktplatz mit Osterreich-Bezug —
oder ,Schmankerl-Navi®).

gg. Nutzung neuer Kommunikationsstrategien (wie z. B.
Empfehlungsmarketing) und Kommunikationswege
(wie z. B. modernes Eventmarketing), um Informatio-
nen zu burgenlandischen Produkten zu verbreiten

hh. Neben den in MaBnahme ,p“ bereits genannten
Inhalten: Schaffung vertiefender Weiterbildungsan-
gebote fur Landwirtinnen zu Unternehmensfihrung,
Management, Marketing, Projektentwicklung u. A.
sowie Exkursionsangebote zu Good-Practice-Be-

trieben; MaBnahme ,g" (Bildungsangebote fur die
Zielgruppen Kinder, Jugendliche, Konsumentlnnen) Z U K U N FT

zur Schaffung dauerhafter Mehrpreisbereitschaft FUKUNET EANDWIRTSCHAFT
fur regionale Produkte und Dienstleistungen, fur die - :
i. d. R. hdhere Preise charakteristisch sind




6.6 Innovative Verarbeitung & Vermarktung

Leitsatz: Innovative Lebensmittelsysteme haben bis 2025
zur Steigerung der regionalen Wertschopfung in
burgenlandischen Regionen beigetragen.
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Innovative Verarbeitung & Vermarktung

Ausgangssituation und
Herausforderungen

In Osterreich ist das AusmaB an Konzentration

im Lebensmitteleinzelhandel (LEH) und die damit
in Verbindung stehende Marktmacht des LEH
besonders hoch. Gleichzeitig nimmt das Bedurfnis
der Konsumentlnnen nach Transparenz und Ruck-
verfolgbarkeit, Authentizitat und Erlebbarkeit der
Lebensmittel-Wertschopfungskette zu. Dies tragt
sowohl aufseiten der Landwirtinnen als auch der
Konsumentlnnen zu einem gesteigerten Interesse
an innovativen Lebensmittelsystemen' bei.

Der Wunsch nach Authentizitat und Ruckverfolg-
barkeit von Lebensmitteln wird bei KonsumentIn-
nen starker, wahrend gleichzeitig die Lebensmit-
telausgaben durch AuBer-Haus-Verzehr zuneh-
men. Innovative Lebensmittelsysteme kénnen z. B.
Shop-in-Shop-Systeme, ,Community Supported
Agriculture” (CSA), Lebensmittel-Einkaufsge-
meinschaften, Abo-Kisten- u. a. Direktvermark-
tungs-Systeme, aber auch Kooperationen mit
dem Tourismus oder der Gastronomie sein. Diese
schaffen auf mehreren Ebenen einen regionalen
Mehrwert: Erhéhung des Absatzes und Steige-
rung der Verarbeitung von Produkten in der Regi-
on ihrer landwirtschaftlichen Herkunft, Erhohung
der Einkommen der Landwirtinnen, Schaffung von
Arbeitsplatzen, Erhaltung und Weiterentwicklung
von regionalem Know-how und Steigerung von
persoénlichen Beziehungen (Vertrauen, Verant-
wortungsgefuhl, Gemeinschaftssinn) zwischen
Landwirtinnen und Konsumentinnen.

1 SchlieBt im Gegensatz zu Wertschopfungsketten auch
Konsumentlnnen mit ein.

Ziele
20. 2025 sollen 500 Betriebe (10 %) durch

21.

22.

23.

lokale und regionale Vermarktung den
GroBteil ihnres Einkommens erwirtschaften.
Regionale Vermarktung ist damit — Gber
den Wein hinaus fUr eine breitere Palette
an Produkten — zu einem bedeutenden
Standbein fUr viele landwirtschaftliche
Betriebe geworden.

Die Bedeutung von Vermarktungswegen
mit personlichem Kontakt zwischen Land-
wirtin und Konsumentln (wie z. B. Selbst-
ernte, CSA, Food-Coops, Angebot regio-
naler und saisonaler Produkte im Rahmen
von Events wie Festen, Messen etc.) sowie
von internetbasierten Vermarktungsformen
nimmt zu und diese Arten der Vermarktung
sollten daher gefordert werden.

Der LEH (z. B. Shop-in-Shop-Systeme,
Regionalregal) sowie die Gastronomie
werden zu wichtigen Vermarktungspartne-
rinnen.

Auf Wochenmarkten in Wien und Graz sol-
len gezielt Produkte aus dem Burgenland
angeboten werden. Dieses Angebot wird
vor allem Uber gemeinschaftlich aufgebau-
te Vertriebsstrukturen organisiert.
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MalBnahmen

MaBnahmen in Kap. 6.5 sowie

ii-

Bildung einer schlagkraftigen landwirtschaftli-
chen Kooperation (z. B. in Form einer Genos-
senschaft) mit Gastronomie und LEH.

Nach dem Vorbild der Orts- und Gebietsvino-
theken betreibt eine solche Genossenschaft
ein Netz von L&aden im Burgenland und z. B.
in Wien oder Graz.

Marktanalyse ausgewahlter burgenlandi-
scher Markte (landliche Regionen, stadtische
Zentren, Tourismus) sowie burgenlandnaher
urbaner Markte zur Abschatzung des Markt-
potenzials und der Positionierung burgenlan-
discher Produkte



7. Wirkungsmatrix der Umsetzungs-

maBnahmen und Projekte
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a. Projektentwicklung ,Bio am Land" — Entwicklung konkre-
ter Projekte fur die regionale Verarbeitung und Vermark-
tung von Bio-Produkten sowie Marktentwicklung und Land
verstarkte Offentlichkeitsarbeit zur biologischen Land- ° * |Bio A‘ustria
wirtschaft. Per Vertrag zwischen dem Land Burgenland
und Bio Austria Burgenland wird die Umsetzung dieser
MaBnahmen vereinbart.
b. Hoherer Stellenwert der biologischen Landwirtschaft
und anderer nachhaltiger Landbewirtschaftungssysteme
. o e Bund (HBLA,
sowie der Bedeutung einer intakten, vielfaltigen Natur-

: . . ° ° HAUP),
und Kulturlandschaft im landwirtschaftlichen Schulwesen Land (LFS)
(z. B. EinfUhrung einer Fachrichtung ,Okologische Land-
wirtschaft” an Landwirtschaftlichen (Fach-)Schulen)

c. Erweitertes Weiterbildungsangebot zu spezifischen
- X . LFI,
Problemstellungen im biologischen Landbau sowie zur
. ) AT ° ° LK,
Erhaltung und Bewirtschaftung einer vielfaltigen Natur- . .
Bio Austria
und Kulturlandschaft
d. Ausbau und Vernetzung der Forschungsaktivitaten zur Bund,
biologischen Landwirtschaft und anderen nachhaltigen o o Land,
Anbaustrategien sowie zur Erhaltung und Bewirtschaf- Forschungs-
tung einer vielfaltigen Natur- und Kulturlandschaft institutionen
e. Im Rahmen der Investitionsférderung auf Bundesebene
gilt ein Bio-Zuschlag von 5 %, ebenso ein Bundes-Zu-
schlag fur Projekte im Rahmen von ,Verarbeitung,
: . . Bund,
Vermarktung und Entwicklung landwirtschaftlicher ° ° Land
Erzeugnisse®. Dieser Bundes-Bio-Zuschlag soll aus
Landesmitteln nach budgetarer Machbarkeit aufgebes-
sert werden.
f. Starkere Bindung von Fordergeldern an die Einhaltung
von Umwelt- u. a. Nachhaltigkeits-Kriterien, insbes. in
. . EU,
den Bereichen bodenkonservierende und -verbessernde
. ° ° Bund,
MaBnahmen sowie sachgerechte Anwendung bzw. Re- Land
duzierung des Einsatzes externer Betriebsmittel (Dunge-,
Pflanzenschutzmittel)
g. Gezielte Férderung der Bewirtschaftung wenig ertrag- EU
reicher Standorte durch Férderung der Haltung alter ’
: ° ° Bund,
Haustierrassen, der Kulturpflanzenarten- und Kulturpflan- Land

zensortenvielfalt sowie deren Vermarktung

h. Mithilfe der verschiedenen Naturschutzkategorien wer-
den internationale Férdermittel in Anspruch genommen,
um Forschungsprojekte zu akquirieren und Umsetzungs-
maBnahmen im Bereich der Erhaltung der Natur- und
Kulturlandschaft zu implementieren.

Nationalparks,
Naturparks,
Land
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MaBnahmen / Strategiefelder

6.1 Bio LW, Landschaft & Natur

6.2 Koop., Komm. & Bildung

6.3 Lebens- & Arbeitsplatz LWB

6.4 Agrarpolitik & Unterstutzung

6.5 Innov. Prod. & DL

6.6 Innov. Verarb. & Vermarkt.

Verantwortlich

Férderung regionstypischer Landschaftselemente zur
Erhaltung bzw. Wiederherstellung einer strukturreichen
Landschaft

EU,
Bund,
Land

Schaffung einer Vernetzungsplattform zur Intensivierung
des Austausches sowie gemeinsamer Vermarktungsak-
tivitaten zwischen Landschaft und Landwirtschaft. Dies
wird ermoglicht durch die enge Zusammenarbeit sowohl
auf Ebene der Landesregierung als auch auf Ebene der
Tourismusverbande, der Wirtschaftskammer und der
Landwirtschaftskammer.

Land,
Genuss Bgld.,
Bgld. Tourismus

. Einrichtung einer Kompetenzstelle ,Kooperation® in der

LK Burgenland, die Kooperationen vor allem in den Be-
reichen Verarbeitung und lokale Vermarktung forciert

Land,
LK

UnterstUtzung und Ausbau von gemeinschaftlichen
Beschaffungs- sowie Verarbeitungs- und Vermarktungs-
strukturen (z. B. vereinfachter Zugang zu qualifizierten
Arbeitskraften Uber eine Beschaftigungsgenossenschaft;
Grundung von Erzeugergenossenschaften, von Arbeits-
kreisen fur Direktvermarkterlnnen, einer Innovationsplatt-
form, eines Agrarprojektvereins)

Land,
LK

. Ausbau des Versuchswesens an landwirtschaftlichen

Schulen (mehr Lehreinheiten fur Forschung) bzw. land-
wirtschaftlichen Einrichtungen

Bund,
Land

. Offnen und verstarkte Prasenz in der Bildungsplattform

(Ansprechpartnerinnen: Landliches Fortbildungsinstitut
(LFI), Landesschulrat, Landwirtschaftliche Fachschulen
(LFS), Bio Austria Seminarprogramm, landwirtschaftliche
Schulen etc.) fur landliche Berufe (fir Auszubildende
und Erwachsene). Diese sollen dann auch mit
Veranstaltungen in die Offentlichkeit getragen werden.

. Evaluierung des bestehenden Beratungs- und Bil-

dungsangebots fur die Landwirtschaft im Burgenland
im Hinblick auf Inhalte und Didaktik mit dem Ziel, das
Angebot verstarkt an den Zielen und MaBnahmen der
vorliegenden Strategie auszurichten

Land,
LFI

. Ausbau bzw. Schaffung von Beratungsangeboten in

den Bereichen Kommunikation (Kundenkommunikation,
IT) und Kooperation (Erfolgsfaktoren, Gesellschafts-,
Wirtschafts-, Steuerrecht)

LFI

. Bildungsangebote fur die Zielgruppen Kinder, Jugend-

liche, Konsumentinnen forcieren, die sich mit dem The-
menkomplex Landschaft — Landwirtschaft — regionale

& saisonale Ernahrung auseinandersetzen (z. B. Schule
am Bauernhof, Bio macht Schule, Seminarbauerinnen).
Hier sollen didaktische Formate zum Einsatz kommen,
die Information erlebbar machen, persénliche Betroffen-
heit schaffen und daran anknupfen sowie Beziehungen
herstellen (Exkursionen, Kochkurse u. a. Kurse, in denen
Information und Tun ineinanderflieBen, Vermarktungsfor-
men mit persénlicher Beziehung zwischen LandwirtIn-
nen und Konsumentinnen u. A).

LFI,

Bio Austria,
Landwirtlnnen,
Land
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r. Etablierung eines Beschaffungswesens in 6ffentlichen

Einrichtungen (v. a. in Schulen, Kindergarten,...), das
: . . . ; Land,
den Einkauf nachhaltig produzierter sowie saisonaler
. e " ° ° Schulen,
und regionaler Waren préferiert. Dazu zéhlen z. B. Pro- Bio Austria
jekte wie die nachhaltige Jause in Schulen, Einfihrung
von gesunden Saften, Genussbdrse etc.

s. Motivation und Unterstitzung potenzieller Betriebs-

: e Bund,
nachfolgerlnnen mit neuen Geschaftsideen und neuen o Land
Geschéaftsmodellen (z. B. in Form eines LEADER-gefor- '

. LK
derten Projekts)

t. Installieren einer Vernetzungsplattform / ,Bérse” fur
Quereinsteigerinnen und Interessentlnnen an der Land- ° LK
wirtschaft

u. Schaffung besonderer Beratungsangebote fur die
Zielgruppen Nebenerwerbs-Landwirtinnen, Quereinstei-
gerinnen in die Landwirtschaft, Frauen (Betriebsleite- o o LK
rinnen) sowie zu den Themen auBerlandwirtschaftliche
Hofnachfolge, Personalmanagement und Mitarbeiterln-
nenfuhrung (Fremdarbeitskréafte)

v. Optimierung von bestehenden Vertretungssystemen flr LK,
landwirtschaftliche Betriebe im Urlaubs- oder Krank- o Maschinenring,
heitsfall Land,

LW Schulen

w. Steuerliche Entlastung des Faktors Arbeit (Fremd- EU,

arbeitskrafte) ° ° Bund,
Land

X. Heranziehung der Standardarbeitszeit anstelle der Fla- EU,

che als Bezugsbasis fur Férderungen ° ° Bund,
Land

y. Die Landes-Vertreterlnnen in Politik und Verwaltung
nutzen ihren Spielraum auf Landesebene bzw. ihr
Mandat auf Bundes- und EU-Ebene, um die Agrarpolitik
. : ; ; ° ° ° Land
in Richtung einer nachhaltigen, klimaangepassten, am
Wohl von Umwelt, Tier und Mensch orientierten Land-
wirtschaft weiterzuentwickeln.

z. Im Rahmen des LEP 20+ soll ein Schwerpunkt auf For-
dermaBnahmen zur , Starkung der Wettbewerbsfahig-
keit durch ErschlieBung lokaler und regionaler Markte® ° Land
sowie ,Starkung der Wettbewerbsfahigkeit durch neue
Produkte® gesetzt werden.

aa. Die produktionsorientierten Abteilungen der Landwirt-
schaftskammern erweitern ihr Portfolio um die Themen
Verarbeitung und Vermarktung; 50 % der personellen LK
Ressourcen flieBen in die Produktionstechnik, 50 % in ° Laﬁd

die MarkterschlieBung bzw. Vermarktung. Diese Veran-
derung des Portfolios der LK wird im Beratungsvertrag
mit dem Land festgeschrieben.
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MaBnahmen / Strategiefelder

6.1 Bio LW, Landschaft & Natur

6.2 Koop., Komm. & Bildung

6.3 Lebens- & Arbeitsplatz LWB

6.4 Agrarpolitik & Unterstutzung

6.5 Innov. Prod. & DL

6.6 Innov. Verarb. & Vermarkt.

Verantwortlich

bb.

Forderung seitens des Landes bei der Projektentwick-
lung mit administrativen Vereinfachungen fur innovative
Kleinstprojekte und héheren Férdersatzen fur Koopera-
tionsvorhaben

Land

CC.

Schaffen von Unterstitzungsstrukturen fur die Projekt-
entwicklung in Form von Personal und Sachmitteln (z. B.
als Projekte GmbH angedockt an die Burgenlandische
Genuss- und Agrarmarketing) vonseiten des Landes

Land,
Genuss Bgld.

dd.

In der LK Burgenland wird eine Kompetenzstelle ,Be-
ratung und Foérderung von Innovationen® eingerichtet,
welche landwirtschaftliche Betriebe von der Idee bis zur
Markteinfihrung begleitet und unterstutzt

LK,
Land

ee.

Einrichtung von bauerlichen Arbeitskreisen zu den
Themen ,Neue Produkte” und ,Neue Markte" durch die
Landwirtschaftskammer

LK,
Land

ff.

Wiederbelebung der Dachmarke Burgenland — Zertifi-
zierung von Produkten aus dem Burgenland im Hinblick
auf regionale Herkunft und Saisonalitat. Die Dachmarke
muss klare Kriterien flr die gesamte Produktwertschop-
fungskette definieren sowie ein Kontroll- und Zertifizie-
rungssystem umfassen, um die Herkunft der Produkte
aus dem Burgenland (d. h. Produktion und Verarbeitung
der wesentlichen Zutaten sowie ein groBer Teil der
Vermarktung erfolgen im Burgenland) transparent und
nachvollziehbar sicherzustellen.

Land,
Genuss Bgld.

99.

Nutzung neuer Kommunikationsstrategien (wie z. B.
Empfehlungsmarketing) und Kommunikationswege (wie
z. B. modernes Eventmarketing), um Informationen zu
burgenlandischen Produkten zu verbreiten

Landwirtlnnen,
Genuss Bgld.

hh.

Neben den in MaBnahme ,p* bereits genannten Inhal-
ten: Schaffung vertiefender Weiterbildungsangebote fur
Landwirtinnen zu Unternehmensfihrung, Management,
Marketing, Projektentwicklung u. A. sowie Exkursions-
angebote zu Good-Practice-Betrieben; MaBnahme

,q" (Bildungsangebote fur die Zielgruppen Kinder,
Jugendliche, Konsumentinnen) zur Schaffung dauer-
hafter Mehrpreisbereitschaft fur regionale Produkte und
Dienstleistungen, fur die i. d. R. hdhere Preise charakte-
ristisch sind

LFI,
LK

Bildung einer schlagkraftigen landwirtschaftlichen
Kooperation (z. B. in Form einer Genossenschaft) mit
Gastronomie und LEH. Nach dem Vorbild der Orts- und

Gastronomie,

Gebietsvinotheken betreibt eine solche Genossenschaft Eonues ek
ein Netz von Laden im Burgenland und in Wien.
jj- Marktanalyse ausgewahlter burgenlandischer Markte
(landliche Regionen, stadtische Zentren, Tourismus) so-
wie burgenlandnaher urbaner Méarkte zur Abschatzung e land

des Marktpotenzials und der Positionierung burgenlan-
discher Produkte
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